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1. Resumen de actividades realizadas.

Describir las actividades realizadas con los(as) usuarios(as), en términos generales, segun proyecto aprobado y modificaciones consensuadas con el FOSIS,
si las hay, talleres y contenidos trabajados, gestiones para mejorar funcionamiento del negocio, asesorias, entre otros. En caso de haber realizado
actividades relacionadas o con participacion de tercero u otras instituciones ya sean publicas o privadas, también mencionar institucion, objetivo de su
participacion y rol que desempefio.

Etapa asociada Actividad / Fecha/s en que | Cantidad | Participantes Observaciones o comentarios
modalidad se realizd de horas (cantidad) (si hubo participacidn de otros actores no FOSIS, indicar quién y
para qué, en términos generales)
marzo 2024 01 4 En reunidn se da inicio al proyecto, se realiza induccion a equipo

Contacto inicial. Reunion de ejecutor, se entrega listado de preseleccionados y se revisan los
induccién equipo ejecutor / verificadores e instrumentos de la etapa.
Remota.

ETAPA N21:
Aplicacion de instrumentos marzo 2024 88 40 Se aplican instrumentos de diagndsticos

SELECCION/IDENTIFICACION | de verificacién y otros

DE LA POBLACION definidos por el FOSIS/
Presencial

OBJETIVO DEL PROYECTO.
Ingreso de LB en sistema marzo 2024 88 40 Se ingresan LB a sistema informatico de FOSIS
informatico FOSIS / Remota

marzo 2024 Se realiza reunidn donde se entrega de propuesta metodoldgica mixta,

Reunion de cierre y revision es decir presencial y remota. Y propuesta metodolégica de cuidado
de propuesta metodoldgica 01 4 infantil, donde se realiza andlisis de situacion de conectividad de
para el desarrollo de las usuarios ya que pertenecen a las zonas mas aisladas y carecen de
actividades de formacion conexion estable de internet.
Acta de seleccién / Remota marzo 2024 01 4 Fosis entrega el acta de seleccidn final de usuarios del proyecto.




Se realiza taller de inicio presencial en Carpa Fosis durante la realizacion

marzo 2024 01 38 de la Expo Patagonia 2024, donde se explica e informa en que consiste
o Taller de inicio /Presencial el programa a las personas usuarias seleccionadas. Se cuenta con la
ETAPA N22: DESARROLLO presencia de contraparte del Fosis y Autoridades
DE ACTIVIDADES CON
PERSONAS USUARIAS . . L - .
marzo — abril 2024 10,5 38 Se realizan talleres de formacién, completando horas solicitadas segun
Talleres de formacién / bases.
Presencial - Remota
Presentacién planes de abril 2024 76 38 Se realiza entrega de planes de financiamiento digitales a ADL para
Financiamiento al Fosis/ aprobacidn del financiamiento por parte del FOSIS
Remota
Aprobacion de planes de Abril — Mayo 2024 01 38 Fosis valida planes de financiamientos por medio de acta de supervision
Financiamiento / Remota
Ad‘fIUISiCié“ de bienes, Abril = junio 2024 176 38 Se realiza compra de financiamiento aprobado por FOSIS se
activos o productos / implementan planes de financiamientos
Presencial - Remota
Levantamiento linea Junio 2024 88 38 Se ingresa linea intermedia con informacién correspondiente a sistema
intermedia e ingreso en informatico de FOSIS.
sistema informatico de FOSIS
/ Remota
Implementacién de asesorias | Marzo — julio 2024 176 37 Se realiza proceso de asesorias, en donde a cada usuario se le realizan
técnicas / Presencial - las horas de asesorias totales segln bases distribuidas en tematicas
Remota individuales.
Levantamiento de linea salida | Julio 2024 88 37 Se realiza proceso de levantamiento de linea de salida y se ingresa linea
e ingreso en sistema de salida en sistema informatico de FOSIS
informético de FOSIS /
Presencial - Remota
) ) Julio 2024 01 23 Se realiza ceremonia de cierre remota con personas usuarias,
Ceremonia de c.|erre con contraparte del FOSIS y autoridades, se entregan certificados de
personas usuarias / Remota participacién en el proyecto digitales.
Ejecutor entrega informe y
presentacion final del Julio 2024 22 4 Se realiza entrega de presentacién de estado final de usuarios y de
proyecto al FOSIS / Remota informe final del proyecto
Cierre técnico. Entrega de Julio 2024 01 03 Se hace entrega de productos finales a ADL de FOSIS, quien genera Acta

ETAPA N23: ENTREGA DE
VERIFICADORES FINALES.

verificadores finales por
parte del ejecutor al FOSIS /
Remota

de recepcidn de entrega de verificadores finales.




2. Resumen situacion de compra.

Entregar un resumen y sistematizacion de las compras realizadas, abordando los siguientes itemes:

Monto total entregado por FOSIS, monto de aporte propio y proporcion con relacion al aporte FOSIS.

Rubros de negocio financiados.

Distribucidn del destino principal de la inversion con recurso FOSIS y con aportes propios.

Otros elementos que se consideren de interés.

Nro. | Nombre usuario RUT LOCALIDAD Bien Principal Bienes Secundarios FINACIAMIENTO /::’:;it: SUMATORIA
1 | ANA LAURA CACERES CUELL | 17594803-1 | COYHAIQUE IMPRESION ADHESIVO IMPRESIONO PVC-INSUMOS 5 > 3
50.000 710 50.710
2 gﬂgﬁf&:;‘; mg)rz ADE 17911947-1 | AYSEN TARJETA DE PRESENTACION NO APLICA :0.000 23 60 552.7 o
3 |ETDUI$ ACARMEN SALAZAR 9643502-9 | AYSEN PVC 250X50CM BOLSA PAPEL 550. 000 7$‘3 3 557_ 213
5 | IRMA ELOGIA CARO BURGOS | 8065666-1 | RIO IBANEZ BOLSA CON LOGO TAGS -STICKERS :0'000 9580 55‘0_980
6 itﬂiﬁ;ﬁANDRA ARAYA 15304642-5 | AYSEN POLERON CON ESTAMPADO Z’é’;ﬁ;ﬁ DE PRESENTACION- :0' 000 _S 5'5’0_ 000
7 EEDF',LT\F/{?&ONA CAYUN 9953418-4 | AYSEN BOLSA KRAFT CON LOGO NO APLICA :0. 000 15 080 551. 080
8 ELOARUJX;;QAMLERLQS " 10083192-9 | RIO IBANEZ BOLSA ECOLOGICA MINI PENDON :0. 000 156. 640 6":’6. 640
9 ELoAsL/ilfy;U-s\ fﬁﬁ::pf;'“ 11986966-8 | AYSEN TARJETA DE PRESENTACION MINI P-STICKERS :0. 000 _S 5$0. 000
10 /C\;?ESD'A XIMENAMUNOZ | 131111516 \T/!)LFEQELSSES TELA PVC 120X80 MINI PENDON :0.000 55.930 :5.930
11 Eﬁém/gg: é%%i%EjEN 9636771-6 | AYSEN STIKERS MINI PENDON :0' 000 _S 5$0. 000
12 Eg;g:EiLENA QUINTANILLA 11 1 565434-0 | AVSEN BOLSA COLOR CAFE CON MANILLA | TIMBRE-SAQUITO DE PAPEL :0' 000 _S 5$0. 000
13 mmﬁ? ANGELICA ROSAS 14.098.833- AVSEN :IVASTLJUAQ(XLF;/-S\RA VENTA DE JUGO NG APLICA :0'000 _S 530'000




MARGARITA HUENUMAN . TARJETA DE PRESENTACION- $ $ $

14 CURINANCO 6107240-3 | RIO IBANEZ STIKERS BOLSA DE PAPEL CON LOGO 50.000 4.739 54.739
ROBERTO CARLOS FIGUERO $ $ $

15 VELASQUEZ 14508235-8 | COYHAIQUE TARJETA DE PRESENTACION MINI PENDO-PORTA GRAFICA i ) 20,000
MIREYA EDITH GUARATEGUA $ $ $

16 CAYUN 15757623-2 | AYSEN ETIQUETAS NO APLICA o SEHE o5 918
NANCY CAROLINA MOLINA ) $ $ $

17 MONTES 13815620-6 | K20 EL BALSEO | TARIETAS ACRILICOS-IMPRESION - ) £0.000
MONICA VANESSA ANTRILLAO $ $ $

18 CANUMAN 18218046-7 | AYSEN LLAVEROS NO APLICA - ) £0.000
SILVIA DEL CARMEN CEA o TARJETA DE PRESENTACION - $ $ $

19 MUROz 10181633-8 | RIO IBANEZ PECHERA LOGO IMANES-STIKERT-TAGS 50.000 2.360 52.360
ALICIA TATIANA RIVERA CAJA TRANSPORTA PLANTA $ $ $

20 AGUILERA 13325415-3 | AYSEN PERSONALIZADA NO APLICA 50.000 - 50.000
FABIOLA ALEJANDRA $ S $

21 CALDERON MELLADO 12937297-4 | AYSEN TARJERA DE PRESENTACION NO APLICA . ) £0.000
LORENA DEL TRANSITO LEPIO S $ $

22 LEPIO 16102408-2 | COYHAIQUE LANAS NO APLICA . i £1.000
< $ $ $

23 | DAMARY SEPULVEDA URIBE | 17856512-5 | RIO IBANEZ PENDON NO APLICA . - 77350
24 | GLENYS FERRER GARCIA 26750304-4 | COYHAIQUE PENDON NO APLICA 3 > 3

50.000 37.799 87.799
y $ $ $

25 | JENIFERT MARTINEZ RUIZ 18471167-2 | AYSEN BOLSA ESTAMPADAS NO APLICA - o 20,400
26 | SANDRA HERNANDEZ SILVA | 15933057-5 | COYHAIQUE IMANES NO APLICA 3 > 3

50.000 1 50.001
27 | MALVINA RIVERA TAPIA 11433227-5 | CHILE CHICO PENDON ADHESIVOS STICKERS 3 > 5

50.000 2.990 52.990
JOSEPHLING BARROSO S $ $

28 HERNANDEZ 26871769-2 | COYHAIQUE TARJETA DE PRESENTACION NO APLICA - ! 20,001
JULIA HAIDE VARGAS S $ $

29 SANDOVAL 7081567-2 | LAGO VERDE MINI PENDORN ROLLER ETIQUETAS KRAFT R ) £0.000
) STICKERS-PLASTIFICADO- $ $ $

30 | SILVIA MANCILLA BORQUEZ | 10930684-3 | AYSEN MINI PENDORN e s 50,000 831 20,831
MARIA CASTILLO o $ $ $

31 VALDEBENITO 10180480-1 | RIO IBANEZ BOLSA KRAFT CON LOGO TAGS 50,000 1000 £1.000
URBELINDA FIGUEROA . $ $ $

32 QUILOGRAN 9104269-K | RIO IBANEZ ETIQUETAS BOLSA KRAFT - - £0.990
$ $ $

33 | MARIA CUEVAS MALDONADO | 18218145-5 | AYSEN PORTA GRAFICA MINI PENDON-TARJETAS - ) 20,000




34 | ISABEL VIDAURRE MORA 10474727-2 | AYSEN DISENO IMAGEN MARCA TARJETA PRESENTACION 550 o _$ 550 000
SILVIA VIVIANA ULLOA ) N $ $ $
35 BARROS 15302854-0 | CHILE CHICO Tela pvc sin terminaciéon 2mtsx80cm | NO APLICA 50.000 ) 50.000
TROQUEL CUNO DE COBRE LOG
SONIA DEL CARMEN ’ $ $ $
36 7497036-2 | RIO IBANEZ CAUTIN PIRO GRABADOR CUNO, NO APLICA
CARRILLO SEPULVEDA ENVIO AYSEN 1 BULTO 50.000 16.281 66.281
TROQUEL CUNO COBRE LOGOT],
37 ELEF:/;A%AI;{&L'NA NITOR 13526498-9 | PUERTO CISNES | TROQUEL CUNO COBRE LOGOT], NO APLICA :0 o 254 - 7$‘ 1291
TRANSPORTE AYSEN 1 BULTO : ) ‘
DANIELA PAULINA s ¢ S
38 | ALEJANDRA SANTIBANEZ 15965143-6 | LA JUNTA STICKERS 400 NO APLICA - SET 29,500
NIETO
. $ $ $
Rendido | ; 550,000 173.254 2.073.254




INVERSION DEL PROYECTO

INVERSION DIRECTA

INVERSION FOSIS $1.900.000 92%

APORTE USUARIOS 8%
$173.254

INVERSION TOTAL $2.073.254 100%

INVERSION DIRECTA

®m INVERSION FOSIS
B APORTE USUARIOS

Como se puede apreciar en la tabla y el grafico la inversion total para el financiamiento de bienes

fue de $2.073.254.-

El aporte del FOSIS para la inversion directa de bienes para los usuarios/as, fue de $1.900.000.-

El aporte con recursos propios de los usuarios/as fue de $173.254, lo que representé el 8% de la

inversion total del proyecto.



INVERSION POR RUBROS

PORCENTAIJE DE

N° USUARIOS PARTICIPACION POR
RUBRO

ACEITES ASENCIALES 1 3%
ALIMENTOS 4 11%
ARTESANIAS Y MANUALIDADES 24 65%
COSMETICA NATURAL 1 3%
ORFEBRERIA 1 3%
PLANTAS ORNAMENTALES 2 5%
REPOSTERIA 1 3%

1

1

1

SERVICIO DE CORTE Y CONFECCION Y BORDADOS 3%
SERVICIO DE MANICURE 3%
SERVICIOS DE IMPRENTA 3%
TOTALES 37 100%

W ACEITES ASENCIALES B ALIMENTOS
ARTESANIAS Y MANUALIDADES COSMETICA NATURAL
W ORFEBRERIA W PLANTAS ORNAMENTALES
W REPOSTERIA W SERVICIO DE CORTE Y CONFECCION Y BORDADOS

W SERVICIO DE MANICURE W SERVICIOS DE IMPRENTA



Como se puede apreciar en la tabla y el grafico los rubros con mayor participacién con un 65% fue
el de Elaboracion y venta de Artesanias y Manualidades. Seguido de un 11%, correspondientes a

los rubros relacionados con la elaboracién y venta de alimentos.

Con un 5% lo sigue el rubro de produccion y venta de Plantas Ornamentales.

Con el porcentaje menor que correspondié al 3%, los rubros con menor participaciéon fueron:

Aceites esenciales, cosmética Natural, Orfebreria, Reposteria, Servicio de Corte y Confeccion y

Bordados, Servicios de Manicure y Servicios de imprenta.



CATEGORIAS DE INVERSION DE BIENES PRINCIPALES

¢ PORCENTAIJE
CATEGORIAS DE INVERSION DE BIENES PRINCIPALES SR G INVERSION POR
CATEGORIA
COMUNICACION Y DIFUSION PARA LA COMERCIALIZACION 28 76%
EQUIPAMIENTO, MOBILIARIO, MAQUINARIAS Y/O 5 coq
HERRAMIENTAS PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION °
INDUMENTARIA PARA LAS PERSONAS USUARIAS 3 8%
MATERIALES E INSUMOS PARA LA PRODUCCION Y 4 11%
COMERCIALIZACION ?
TOTALES 37 100%

CATEGORIAS DE INVERSION DE BIENES
PRINCIPALES

B COMUNICACION Y DIFUSION PARA LA
COMERCIALIZACION

®m EQUIPAMIENTO, MOBILIARIO,
MAQUINARIAS Y/O HERRAMIENTAS
PARA LA PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION

INDUMENTARIA PARA LAS PERSONAS
USUARIAS

MATERIALES E INSUMOS PARA LA
PRODUCCION Y COMERCIALIZACION

10



Como se puede apreciar en la tabla y el grafico los destinos principales de inversiéon con un 76%
fue en bienes destinados a potenciar la comunicacion y difusidn para la comercializacion, seguido

de un 11% en materiales e insumos para la produccion y comercializacion.

Con un menor porcentaje correspondiente al 8% la inversion fue en indumentaria para las

personas usuarias.

Y finalmente con un 5% los recursos principales se destinaron a la adquisiciéon de equipamiento,

mobiliario, maquinarias y/o herramientas para la produccion y comercializacion.

11



3. Evaluacion.

Identificar las principales dificultades y/u obstdculos; facilitadores y sugerencias y/o buenas prdcticas para el desarrollo de este proyecto y sus actividades,
identificando cada etapa de la ejecucion.

SELECCION/IDENTIFICACION
DE LA POBLACION

OBJETIVO DEL PROYECTO.

comprometidos con otros servicios participantes de la Expo
Patagonia, y hubo que reemplazarlos.

En esta etapa hizo abandono la Sra. Andrea Obando, debido a
una complicacion de salud grave.

Etapa Dificultades/ obstaculizadores Facilitadores Sugerencias y/o buenas
practicas
ETAPA Ne1: Se dieron algunos casos de preseleccionados que estaban Comunicacion fluida y Buenas prdcticas:

efectiva entre facilitador-
coordinadora y ADL, para

poder concretar la cobertura.

Evaluacion de casos y
toma de decisiones
claves a tiempo entre
Coordinador y ADL

ETAPA N22: DESARROLLO
DE ACTIVIDADES CON
PERSONAS USUARIAS

Dado que el inicio del proyecto se realizé un dia antes del inicio de
la Feria, habia muy poco tiempo para reaccionar en el caso de
que, usuarios que habian comprometieron su participacion, no se
presentaran al evento, como lo fue el caso de las usuarias: Cecilia
Levifilanco y Beatriz Torres; quienes confirmaron su asistencia, sin
embargo, el primer dia de la Feria no se presentaron e informaron
que solo asistirian el 2° y 3° dia, debido a otros compromisos y
finalmente no asistieron ningun dia.

Proveedor de servicio de alojamiento durante la Feria no cumplio
con las condiciones minimas exigidas, con respecto a la
calefaccion, debido a ello, se debié cambiar a los usuarios
hospedados a otro hostal.

Comunicacion fluida y
efectiva entre facilitador-
coordinadora y ADL, para
poder distribuir los espacios
asignados de las usuarias
inasistentes a la feria, entre

usuarios que poseian mayor

volumen de mercaderias.

Agilidad y toma de
decisiones oportunas del
equipo ejecutor para
cambiar a los usuarios de
hospedaje

Se sugiere:

Que, para otro proyecto
Ferias, el Evento de la
Feria se realice al final
del proyecto, para que
los usuarios cuenten con
sus bienes adquiridos y
sean un elemento que
potencie su participacion
en la Feria, asi también,
se mantenga la
motivacion para
participar de todas las
actividades del proyecto.

12



Nos enfrentamos a factores adversos, para la etapa de formacion
y asesoria, como, por ejemplo: desconocimiento de la tecnologia y
falta de conexidon a internet para algunas usuarias sobre todo de
adultas mayores quienes viven en sectores alejados como lo fue el
caso de las usuarias Irma Caro y Julia Vagas, a quien hubo que
atender de forma presencial.

Falta de compromiso de otros usuarios que no asistieron a las
sesiones de talleres planificadas e informadas con bastante
anticipacion, lo que dificulto estas etapas. Teniendo, por estos
motivos, que realizar talleres recuperativos y de las 04 horas
contratadas por bases finalmente se realizaron 10,5. Lo que
aumenta en consideracion el trabajo del equipo ejecutor.

Con relacion al proceso de asesorias, la primera asesoria que se
desarrollo durante la feria y a sequnda asesoria era de elaboracion
de plan de financiamiento, por lo que habian intereses de por
medio y se realizaron sin mayores inconvenientes, sin embargo, en
la tercera asesoria que involucraba, gestiones especificas de las
personas usuarias, como aplicacion de las temdticas aprendidas,
costo bastante poder llevarlas a cabo, principalmente por falta de
tiempo de usuarios invitados, falta de interés de usuarios Fosis, ya
que se habia realizado el evento y se habian adquirido los bienes,
lo que involucrd insistir bastante a las personas usuarias para que
pudieran cumplir con la asesoria 3, involucrando un gran desgaste
y gestiones en el equipo ejecutor.

En cuanto al proceso de compra y de entrega de bienes este se
extendio de abril a julio, debido a:

Atrasos en entrega de cotizaciones de la usuaria invitada Sandra
Herndndez, quien no valoriza la inversion debido a que suelen
comprar montos mucho mds elevados en publicidad, comentando
que: “a ella no le sirven 50.000, ya que al hacer pedidos
publicitarios gasta mds de 2.000.000 en este item”, lo que generod

Disponibilidad del equipo
para realizar levantamientos
de proveedores y ofrecer
alternativas a los usuarios.

Rapidez y gestion del ADL,
para realizar aprobaciones
de optimizaciones de planes
de negocios.

Disposicion del equipo
ejecutor para realizar
atenciones especializadas y
talleres recuperativos.

Persistencia de los asesores
para culminar el proceso de
asesorias, pese a las
constantes evasivas de los
usuarios.

Incluir como excluyente
que la inversidn debe
realizarse dentro de la
region, para evitar costos
de despacho,

demoras en la entrega, y
problemas de disefio en
productos publicitarios,
que requieren que el
cliente, en este caso los
usuarios, puedan afinar
detalles técnicos cara a
cara con los proveedores
y acortar tiempos en
conversaciones a
distancias que los
proveedores realizan
cuando tienen el tiempo
y no estdn ocupados con
clientes presenciales.

No incluir como usuarios
del proyecto a
Emprendedores
invitados, ya que, al
tener emprendimientos
de gran volumen y
formalizados, no cuentan
con tiempo para
participar de actividades
y no valorizan una
inversion tan pequena.

Que, en una futura
intervencion que tenga
modalidad mixta, es

13



desgaste en el equipo al solicitarle en reiteradas ocasiones el envio
de sus cotizaciones.

Algunos inconvenientes con proveedores de fuera de region, que
sufrieron quiebres de stock de productos, lo que provocd, atrasos
en los despachos y nuevas gestiones por parte del equipo ejecutor,
tanto con los proveedores como con los usuarios, a quienes
debiamos dar las explicaciones pertinentes por los constantes
retrasos, como lo fue en el caso de las compras de las Usuarias
Nieve Nitor y Sonia Carrillo.

Usuaria Silvia Ulloa, presenta problemas de indole personal, que
involucraron retraso en la compra y entrega de bienes.

Usuaria Lorena Lepio, también informd problemas de indole
personal, no asiste a la feria, no muestra interés en participar de
asesorias, dificulta el contacto (no responde mensajes nillamadas),
no realiza cotizacion a tiempo por lo cual FOSIS se hace cargo,
provocando un retraso en los procesos de compra y asesorias

Poco compromiso de usuaria Daniela Santibafez, quien informd
inconvenientes de cardcter personales y Fosis accedié a darle la
oportunidad de continuar, sin embargo, a pesar de las facilidades
otorgadas, no cumplié con obligaciones comprometidas a tiempo,
como eran entregar aporte propio y disefios de etiquetas para
elaboracion de productos, y ademds, no accedio a ser atendida por
los profesionales de la consultora, lo que involucré innumerables
gestiones a través de intermediarios para cumplir con el proceso de
compras; con respecto al proceso de acompafiamiento, lo
abandond.

Hicieron abandono en la etapa 2, Desarrollo de actividades con
personas Usuarias:

e Beatriz Torres

decir, presencial y
remota, FOSIS pueda
entregar
preseleccionados que
puedan cumplir con los
requisitos tecnoldgicos
minimos para la
intervencion y cuenten
con buena conexion a
internet.

Buenas prdcticas:

Evaluacion de casos y
toma de decisiones
claves a tiempo entre
Coordinador y ADL

Buena comunicacion
entre equipo ejecutor y
ADL para resolver
consultas y/o
situaciones generadas
durante el desarrollo
de talleres y asesorias.
Revision e informacion
oportuna de estados de
avance del proceso de
compra del proyecto.

Todas las actividades
del proyecto se
realizaron con

14



e (Cecilia Levifianco
e Daniela Santibdiiez

Quedando con una cobertura total el proyecto de 37 personas
usuarias.

Las horas de asesorias correspondientes a los usuarios que
hicieron abandono del proyecto, fueron asignadas a usuarios
activos, con mayores necesidades de atencion.

perspectiva de género
y de manera inclusiva.

Cierre

En general buen compromiso de parte de los usuarios en la
aplicacion de instrumentos de cierre (LS), sin embargo, para
asistir a las ceremonias de cierre remota, hubo solo 23
asistentes de 37 en total. La mayoria se escuso por tramites
personales, periodo de vacaciones o problemas de salud y
otros usuarios no dieron explicaciones.

Respecto de los usuarios, todos lograron incrementar sus
ingresos y potenciar sus emprendimientos con el apoyo de
las capacitaciones, financiamiento y asesorias entregadas
por el programa.

Disponibilidad del equipo
para realizar gestiones y
culminar esta etapa de
forma correcta.

Apoyo de ADL para
gestionar consultas, para
la obtencion de
respuestas, respecto a
comunicacion.

Buenas prdcticas:

Coordinacion y
disposicion del equipo
para finalizar los
procesos, cumpliendo
con lo establecido en
las bases.
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4. Anexo fotografico

4.1 Expo Patagonia
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4.2 Proceso de formacion
TALLER E INICIO
/ /‘ -

23



TALLERES REMOTOS
| ‘1 " | —

ﬁ ! 1 " i UL .
Uberlinda Figueroa ‘ uilo... R Silvia Coa “ Roberto Figuer Marco Conberas Nancy Moll |
- i

| —
! : ¥ ‘ -~
| s e
LB ' g [V, -~
‘ | v ,
Mirna colive Alicia Rivera  * Hernan@@Rivera Crea Mireya edith salazar agina

%

F

Claudln 2 An‘ claudina del carmen rosal... Familia Parra quintana

ey

[ | s A

Monica antrillao Josephling barroso [k EasyCamera

11:53 | Ifs=ncsu-xdu A DB @ @ @ H L

\ %
3

Edith Salazar c i | ich onfe... Damary Sepulve...

Mirna Colivoro Alicia Rivera Hernandez Rivera Marcd Contreras

,;m:,,\ % v & E o 8
. RN - Nl

carolina nitor Claudia Hormazabal Silvia Araya Claudia ix MAR[ﬁA ROXANA OJERA....
ol

I \ . 3 .
arApoyo Imagina Uberlinda Figuer... ° SILVIA MANCILL... edith cayun sep... iosephl%rro

29

11:45 | ifs-ncsu-xdu A D0 B @ @ @ P (o 2




4.3 Proceso de financiamiento
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4.4 Proceso de acompafiamiento.

& Publicaciones Seguir & Publicaciones

palitosconqueso
Coyhaique, Patagonia Chilena

Rica comida con sabor
cVENEZOLANG

UTILIZAMOS
PRODUCTOS DE CALIDAD -
PREMIUM Y REGIONALES

Horario lunes a viernes
12:30 hasta los 23:00H
sabado

13:00 hosta las 23:30H

CONTACTO
@PALITOSCONQUESO
+56987110816

W

30 Me gusta

tierra_dulce Tierra dulce es una empresa innovadora
en el rubro gastronémico, esta deja a su disposicion
una amplia gama de servicios con los que cuenta
Nuestra empresa esta enfocada en la produccion de
catering en la region, pasteles de cumpleafios, coffe
break, bocadillos y decoracion de fiestas. Contamos
N con profesionales expertos en el rubro para
asegurar un excelente desarrollo de su evento,
ademas de tener un delicioso sabor y presentacién
de sus productos!

ConfeccionesMarjanich
1Me gusta * 1 seguidor

Emprendimiento dedicado a la Confeccion
de Ropa de Casa fabricada con amory

@5 Les gustaaresina_ayseny 19 personas mas 100% al gusto de usted.

{0 Ver panel

+ Agregar a historia

n Q

=4 Anunciarte

@'_@_d’@

ConfeccionesMariani... ® ~ &

Estudio del '26
414 Me gusta + 444 sequidores
Les gusta a Carolina Velasquez,

“3’ Devoitka De Las Mercedes y 2
personas mas

Estudio del 26 es un taller familiar, ubicado
en Villa los Torreones, km26 Aysén/
Coyhaique, en donde nuestros trabajos
colectivos son los que dan vida a nuestra
casa-taller

Emilio (Entreraicesyotrasyerbas)
Javiera (Flordeambar)
Claudia (Lentropica)

& creamireya 8)

( 909 1,097 147
& publicacio.. seguidores seguidos
Crea Mireya

Arte

El arte # de crear a través de las

+ Disefio exclusivos 44

@ Elaboracion propia

+ Hecho a mano

$ PUERTO AYSEN §
Creamireya.aysen@gmail.com

Ver traduccion

® Perfil de Fac

elgato_geoffroy, fungiaustralcoyhaique y 4
personas mas siguen esta cuenta

Siguiendo Mensaje

PEDREGOSA .

Artesanias

pedregosa_artesanias
388 Me gusta = 394 sequidores

PO=@

En esta pagina puedes encontrar productos
artesanales hechos de cuero curtido y lana
cruda, todos los

Wb Te gusta © Mensaje

Publicaciones Informacién Mas «

Detalles

€ Pagina - Tienda de artesanias
& Rio Ibafiez, Chile

% 995526371

Newen-ko

1 Me gusta * 11 seguidores

Elaboracion y venta de alimentos artesanales
como galletas, alfajores, tortillas de papas,

roscas

Més »

il Me gusta

Publicaciones  Informacion

Detalles

© Pagina- Tienda de comestibles
W Aun sin calificacion (0 opiniones)

++ Ver la informacion de Newen-ko

Publicaciones de Newen-ko
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Publicaciones Informacién Mas »

@ Rinconcito mas suculento
11 min - @

Agradecida de la oportunidad de estar
nuevamente en la Expo Patagonia 2024,

MESSENGER

© Enviar mensaje

© Rinconcito més suculento

& kumelen.aysen 0

284 704 611

publicacio.. seguidores seguidos

Rinconcito mas suculento
109 seguidores + 3 seguidos

venta de todo tipo de suculentas y
arreglos .

hatsApp Mensaje

Siguiendo

geoffroy, barbaritaayancan y 10 personas

‘v Siguiendo i Mensaje H Contacto |

Informacién ~ Més *

Publicaciones

Sugerencias para ti Ver todo

Detalles
© Pégina - Patio/jardin

)
o

o km 26 / Ismael villegas 88, Puerto

A " aysenestudio
Aisén, Chile 4

patagonia_algr...

%, 994943501

kumelen.aysen

e 129 Me gusta * 165 seguidores

kumelen.aysen es un huerto agroecoldgico
+/, flores 4y productos hechos a mano
v

@ Siguiendo © WhatsApp

Publicaciones  Informacion ~ Mas »

Detalles

© Paaina - Emorendedor(a)
W Aun sin calificacion (0 opiniones)

«+ Ver la informacion de kumelen.avsen
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TELAR Y TRABAJO EN
CUERS
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4.3 Cierre Remoto
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